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P-01 COMMENT MODIFIER LES REPRESENTATIONS DE LA MALADIE D’ALZHEIMER ? L’IMPACT D’UNE CAMPAGNE DE SENSIBILISATION.
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Objectif : La représentation sociale négative de la maladie d’Alzheimer est un frein au diagnostic. Nous évaluons l’impact d’une campagne de sensibilisation en Haute-Vienne (septembre 2009).

Méthode : Des questionnaires anonymes remplis par le public participant à la semaine de sensibilisation intitulée « Regards sur Alzheimer » ont permis d’évaluer : 
- l’acquisition de nouvelles connaissances,

- le repérage de structures de diagnostic et d’aide,

- le changement du « regard » sur les malades.

Résultats : L’analyse de 600 questionnaires révéla un public de tout âge (49% âgés moins de 50 ans) et en activité (59,8%). L’impact fut net sur les connaissances (53,9%) et le repérage (55,4%). 1/3 du public et 1/4 des professionnels étaient moins réticents à côtoyer un malade ou une famille. 62,4% étaient plus favorables à un diagnostic précoce.

Discussion : Les campagnes de sensibilisation peuvent favoriser le diagnostic précoce de la maladie d’Alzheimer.
